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Charte des valeurs
et statuts

Les participants a France Design Week partagent une vision
du design comme vecteur de développement économique,
social, culturel et environnemental. Ils s’engagent par leurs
initiatives a valoriser l'innovation par le design, a promouvoir

cette démarche auprés du plus grand nombre.

es événements réunis au sein de
LFrance Design Week entendent y
contribuer en fédérant au niveau natio-
nal (voire international) les événements
et les initiatives destinés a promouvoir
toutes les formes de design. Ils affir-
ment leur volonté de se coordonner
pour synchroniser leurs dates d’organi-
sation au cours d’une a trois semaines
en septembre afin d’en augmenter lau-
dience aux niveaux local, national et

international.

Les contributeurs a France Design Week, projet d’intérét général,

souhaitent s’organiser selon les principes suivants :
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EGALITE

Tous les événements sont égaux dans
le processus de décision, quelles que
soient leur dimension et leur audience
et dans la visibilit¢é que leur donne

France Design Week.
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AUTONOMIE
France Design Week vise a valoriser cha-
cun des événements qui la composent
sans intervenir dans leur gouvernance
ou dans leur programmation. Chaque
événement adhérent conserve ainsi son
identité, sa marque, son autonomie.

France Design Week ne peut étre tenue
responsable des engagements finan-
ciers pris par les participants dans le
cadre de lorganisation de leurs événe-

ments propres.
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COLLABORATION

France Design Week souhaite favoriser
par une gouvernance collaborative une
bonne communication entre les acteurs
de l'écosystéme du design en France :
associations, organismes d’enseigne-
ment, designers, entreprises, agences,

institutions publiques.
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MUTUALISATION
France Design Week a pour objec-
tif de mutualiser des moyens liés a la
recherche de partenaires, a la médiati-
sation de 'ensemble des événements, a

la production de contenus.
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RAYONNEMENT DU DESIGN

Les organisateurs d’événements ont
pour objectif :

» De développer la connaissance du de-
sign, des acteurs de ce secteur et des
enjeux sur lesquels ils interviennent au-
prés du public et des médias en France.
» De promouvoir le design frangais dans
le monde et de faciliter ainsi le déve-

loppement économique de ses acteurs.
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PUBLIC

France Design Week s’adresse a tous les
acteurs du (ou des) design(s) (agences,
entreprises, indépendants, collectifs,
associations, écoles...) qui souhaitent
promouvoir leurs actions en la matiere
et sensibiliser un public trés large a ses

atouts.
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PROPRIETE INTELLECTUELLE

Les participants s’engagent a veiller au
respect de droits liés a la propriété intel-
lectuelle au sein de leurs événements.
Ils s’engagent également a respecter
les idées développées par les autres
événements participants, a ne pas les

plagier.

8

COMMUNICATION

Chaque participant a France Design
Week doit faire apparaitre le logo-
label “France Design Week” et relayer
les informations génériques de la ma-
nifestation sur tous ses supports de
communication (détails dans la Charte
dédiée).

Les participants a France Design Week
étant solidaires, ils s’engagent a relayer
les événements des autres participants

de leur région.
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RESPONSABILITE

Chaque événement participant s’en-
gage sur la validité des informations
gu’il transmet a propos de sa program-
mation et qui sont diffusées sur les
supports développés par France Design
Week. Il reste responsable vis-a-vis des
tiers des contenus ainsi diffusés.
Chaque événement contribuant a
France Design Week est garant de la
qualité et de la crédibilité du label vis-
a-vis de lensemble des événements
participants.

Un manguement récurrent a ce prin-
cipe pourra donner lieu au refus de la
part du comité organisationnel a une

participation ultérieure.
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RESPONSABILITE SOCIALE

ET ENVIRONNEMENTALE

Les participants a France Design Week
affirment leur attachement aux valeurs
liées a la responsabilité sociale et en-
vironnementale et s’engagent a les
mettre en ceuvre et a les promouvoir
dans la mesure de leurs moyens dans

le cadre de leurs événements.

Lorganisation de France Design Week
est hébergée au sein de UAPCI, associa-
tion loi 1901 reconnue d’intérét général.
La comptabilité de France Design Week
est traitée de fagon indépendante des
autres activités de UAPCI.

Ladhésion des nouveaux membres au
sein du comité organisationnel national
France Design Week est validée par un
vote des membres a la majorité simple.
La structuration des comités organisa-
tionnels régionaux est indépendante de
Lorganisation du comité national. La re-
lation existant entre comité national et
comités régionaux est de ordre du par-
tage d’informations, de la mutualisation
des moyens et de la représentativité de
ces comités régionaux au sein du comi-

té national.
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A propos

Créee en 1983 a linitiative des ministeres chargés de

UIndustrie et de la Culture, CAPCI est l’'association nationale

de promotion du design en France, reconnue d’intérét

genéral, a Uinitiative du projet France Design Week.

on objectif est de promouvoir
Sauprés de tous les publics, et no-
tamment des entreprises, la puissance
transformatrice du design dans toutes
ses dimensions, qu’elles soient sys-
témiques (stratégies, organisations,
management) ou experientielles (ser-

vices, espaces, interfaces, objets).
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lle participe au rayonnement inter-
EnationaL du design francais (entre
autre a laide du formidable outil qu’est
exposition Designer(s) du design dont
elle possede la scénographie et le droit
de duplication), contribue a la définition
et au pilotage d’une politique nationale
de design en participant au Conseil
national du design (CNDes), appuie et
anime un réseau d’acteurs régionaux
en organisant des événements tels que
France Design Week et en créant un
réseau de Design Labs. Elle s’engage
également en faveur de U'employabilité
des jeunes designers en organisant le
Forum Design, mode d’emploi.
Elle regroupe parmi ses membres et
partenaires des collectivités, des en-
treprises de toutes tailles (de la startup
au grand groupe), des agences et desi-
gners indépendants, des écoles et des

étudiants.

COMITE ORGANISATIONNEL

FRANCE DESIGN WEEK

» Coordination générale : APCI

* Relations médias et partenaires : 14 septembre

STRUCTURES TRANSVERSALES,

APPUIS COORDINATION NATIONALE ET AIDES REGIONS

e Acteur national : Institut Francais du Design

* Relations tiers-lieux : Association Nationale des Tiers-Lieux

* Relais de communication : Codesign-it

STRUCTURES REPRESENTANTES PAR REGION,

FEDERANT LES ACTEURS DE LEUR TERRITOIRE

» Auvergne-Rhone-Alpes : Designers +

* Bourgogne-Franche-Comté : ARCADE Design a la campagne

* Bretagne : Design Lab Bretagne

e Centre-Val de Loire : Valesens

* Corse : SupDesign
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« Grand Est : Association Innovation Design et Expérience (IDeE), ACCRO, Metz Design Festival

e Hauts-de-France : Maisons de Mode

* |lle-de-France : APCI, Bureau du Design, de la Mode et des Métiers d’Art,

Paris Design Week, CY école de Design

* Normandie : Perrine Rousselet

* Nouvelle-Aquitaine : Fédération des designers en N-A (FDNA), Région Nouvelle-Aquitaine,

Domaine de Boisbuchet

* Occitanie : Design Occitanie

« Pays de la Loire : Kernel, Ecole de design Nantes Atlantique, Samoa, Le Mans Créapolis

* Provence-Alpes-Cote d’Azur : Marseille Design Méditerranée

* La Réunion : Alliance Réunion Design



http://apci-design.fr
https://www.14septembre.fr/
http://institutfrancaisdudesign.fr/
https://tiers-lieux.fr/?PagePrincipale
https://www.codesign-it.com/
http://www.designersplus.fr/
https://www.arcade-designalacampagne.fr/
http://designlabbretagne.org/
https://valesens.com/
https://supdesign.corsica/
https://designers.alsace/
https://www.creaccro.eu/
https://www.instagram.com/metzdesignfestival/
https://www.maisonsdemode.com
http://apci-design.fr
https://www.bdmma.paris/
https://www.maison-objet.com/paris-design-week
https://www.googleadservices.com/pagead/aclk?sa=L&ai=DChcSEwj6o5aR3pGFAxUECwYAHeIPDm8YABAAGgJ3cw&ae=2&gclid=CjwKCAjw5ImwBhBtEiwAFHDZxz3gGqLfWX6tZ_BFDWLkNHaPg05PtabYkF-gZcdQAQu2VS51Pndp4BoCikEQAvD_BwE&ohost=www.google.com&cid=CAESVeD24GYrsmbXw4gXnb8rgkYDomTkHhAChCGNdB21m0t6ps9MNGq0J5zaJ-8T7p9UJ8x-9iibVbNfXZr_9lq4llTRiLbIPTJFG79YXvGMwkulx-SilW0&sig=AOD64_3Asrckl3C1hNGlaSAOMDBissB7ig&q&adurl&ved=2ahUKEwiZupCR3pGFAxWYVqQEHedJD4kQ0Qx6BAgBEAE&nis=2&dct=1
https://perrinerousselet.com
https://www.designfdna.org/
https://les-aides.nouvelle-aquitaine.fr/resultats?recherche=design
https://www.boisbuchet.org/fr/
https://design-occitanie.fr/
https://kernel-design.notion.site/Raison-d-tre-3fcee00ca839466997e5c03007fe0cd6
http://www.lecolededesign.com/
https://www.creativefactory.info/
https://www.lemans-creapolis.com/
https://marseilledesignmed.com/
https://www.alliance-reunion.design
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COORDINATION FRANCE DESIGN WEEK

Rozenn Ludard
Coordinatrice nationale

rludard@apci-design.fr
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